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DESARRCLLO

1. MARCA
CI TA DE: Ley de Marcas y otros signos distintivos, n° 7978 de
22 de dicienbre de 1999. Articulo 2

“Marca: Cual quier signo o conbinaci 6n de signos que pernita
distinguir los bienes o servicios de una persona de |os de
otra, por considerarse éstos suficientemente distintivos o
susceptibles de identificar |os bienes o servicios a |os que
se apliquen frente a los de su m snma especie o clase.”

2. MARCA COLECTI VA
CI TA DE: Ley de Marcas y otros signos distintivos, n° 7978 de
22 de dicienbre de 1999. Articulo 2

“Marca colectiva: Signo o conbi naci 6n de signos cuyo titular
es una entidad colectiva que agrupa a personas autorizadas
por el titular para usar |la marca.”

3. MARCA DE CERTI FI CACI ON
CI TA DE: Ley de Marcas y otros signos distintivos, n° 7978 de
22 de dicienbre de 1999. Articulo 2

Marca de certificacion: Signo o conbinaci 6n de signos que se
aplica a productos o servicios cuyas caracteristicas o
calidad han sido controladas y certificadas por el titular de
| a marca.

4. DEFI NI Cl ON DE MARCA SEGUN EL REG STRO NACI ONAL
Cl TA DE: http://ww.registronacional.go.cr/

Segun el Convenio Centroanericano para la Proteccién de la
Propi edad [Industrial, marca es todo signo, pal abra o
conbi naci 6n de palabras, o cualquier otro nmedio grafico o
mat eri al, que por sus caracteres especiales es susceptible de
distinguir claramente |os productos, nercancias o servicios
de una persona natural o juridica, de los productos,
nmercancias o servicios de la nmsnma especie o clase, pero de
diferente titular.

El empleo y registro de marcas es facultativo y sélo seré
obligatorio cuando se trate de pr oduct os qui m cos,
farmacéuticos, veterinarios, medicinales o de alinentos
adi ci onados con substanci as nedicinales, pero por razones de
interés publico, el Poder u Organisnb Ejecutivo de cada
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Estado Contratante podra, para que surta efectos dentro del

respectivo territorio, hacer extensiva esta obligacion a
otros productos, cual quiera que sea su natural eza.

. CLASI FI CACI ON DE MARCAS SEGUN EL REG STRO NACI ONAL
Cl TA DE: http://ww.registronaci onal.go.cr/

Las marcas se clasifican en marcas industriales o Marcas de
Fabrica, Marcas de Conercio y Marcas de Servici os.

Las Marcas Industriales o de Fabrica son las que distinguen
| as nercancias producidas o elaboradas por una determ nada
enpresa fabril o industrial.

Las Marcas de Conercio son las que distinguen |as nercancias
gue expende o distribuye una enpresa nercantil, no inporta
gui en sea su productor.

Las Marcas de Servicios son las que distinguen |as
actividades que realizan las enpresas dedicadas a dar
satisfacci 6n a necesidades en general, por nedios distintos
de |l a manufactura, expendio o distribuci6n de nercanci as.

6. CRI TERI OS QUE FUNDAMENTAN EL RECHAZO DE | NSCRI PCl ON

a. Prohi biciones de registro
Cl TA DE: http://ww.regi stronacional.go.cr/

No podran usarse ni registrarse conb narcas ni conp
el enentos de | as m snas:

a) las banderas nacionales o sus colores, si estos
altimos aparecen en el misno orden y posicion que en

aquellas, los escudos, insignias o distintivos de |os
Estados Contratantes, sus nunicipios u otras entidades
publ i cas.

b) las banderas, escudos, insignias, distintivos o
denom naci ones de naciones extranjeras, salvo que se
presente aut ori zaci 6n del respectivo gobi erno
c) las Dbanderas, escudos, insignias, distintivos o
denom naci ones o0 siglas de organi snos internacional es de
uno o] vari os Est ados.

d) Los nonbres, enblemas y distintivos de la Cruz Roja y
de entidades religiosas y de beneficencia |egal nmente
reconoci das

e) Los disefios de nonedas o billetes de curso legal, |as
reproducciones de titulos valores y demds documentos
mercantiles de sellos, estanpillas, tinbres o especies
fiscal es en gener al
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f) Los signos, palabras o expresiones que ridiculicen o
tiendan a ridiculizar personas, ideas, religiones o
si nbol os naci onal es de Est ados o] ent i dades

i nternaci onal es

g) Los signos, palabras o expresiones contrarias a la
noral, al orden publico o a l|as buenas costunbres
h) Los nonbres, firmas, patronimicos, y retratos de
personas distintas de la que solicita el registro sin su
consentimento, o si han fallecido de sus ascendientes o
descendi ent es de grado nmas pr 6xi no.
i) Los nonbres técnicos o conunes de |os productos,
nmercancias o servicios, cuando con ellos se pretenda
anparar articulos o servicios que estén conprendi dos en
el género o especie a que correspondan tales nonbres.

j) Los térm nos, signos o |ocuciones que hayan pasado a

uso general y que sirvan para indicar |la natural eza de
| os productos, nercancias o servicios y |los adjetivos
calificativos y gentilicios.

k) las figuras, denom naciones o frases descriptivas de
| os productos, nmercancias o servicios que tratan de
anpararse con |la marca, o sus ingredientes, cualidades,

caracteristicas fisicas o del uso a que se destinan
) los signos o indicaciones que sirven para designar |la
especi e, calidad, cantidad, valor o época de el aboracio6n
de | os productos o nercancias, o de la prestaci én de |os
servicios, a nmenos que vayan segui das de di bujos o frases
que | os si ngul ari cen
m la form wusual y corriente de |os productos
nmercancias o servicios que tratan de anpararse con |a
marca, O sus ingredientes, cualidades, caracteristicas
fisicas o] del uso a gue se desti nan
n) los sinples col ores aisladanente consi derados, a nenos
gue estén conbinados o aconpafiados de elenentos tales
conb signos o denom naciones que tengan un cardacter
particul ar y di stintivo
o) los envases que sena del dominio publico o se hayan
hecho de wuso comin en cualesquiera de |os Estados
Contratantes y en general, aquellos que no presenten

caracteristicas de originalidad o] novedad.
p) Los distintivos ya regi strados por otras personas cono
mar cas par a pr oduct os, mer canci as o] servici os
conpr endi dos en una m sma cl ase.

g) Los distintivos que por su senejanza grafica, fonética
o ideol 6gi ca pueden inducir a error u originar confusion
con otras marcas o con nonbres conercial es, expresiones o
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seflal es de propaganda ya registrados o en tranmte de
registro, si se pretende enplearlos para distinguir
productos, nercancias o servicios conprendidos en |a

m sma cl ase.
r) Los distintivos que pueden inducir a error por indicar
una fal sa pr ocedenci a, nat ur al eza o] cual i dad

s) Los napas. Estos podréan, usarse conp el enentos de |as
marcas, Si corresponden al pais de origen o procedencia
de |l as mercancias que aquel | as di stinguen.

b. Prohi biciones para el registro
CIl TA DE: Ley de Marcas y otros signos distintivos, n°
7978 de 22 de dicienbre de 1999. Articulo 62

“No podréa registrarse conb narca una expresi 6n o sefial de
publicidad conercial incluida en alguno de |os casos
si gui ent es:

a) La conprendida en alguna de |as prohibiciones
previstas en los incisos c), d), h), i), j), ), m, n),
) y o) del articulo 7 de |la presente |ey.

b) La que sea igual o simlar a otra ya registrada,
solicitada para registro o en uso por parte de un
tercero

c) La que incluya un signo distintivo ajeno, sin la
debi da aut ori zaci On.

d) Aquella cuyo uso en el conercio sea susceptible de
causar confusion respecto de |os productos, servicios,
enpresas y establ ecimentos de un tercero.

e) La conprendida en alguna de |as prohibiciones
previstas en los incisos e), f), g), h), i), j), y k) del
articulo 8 de la presente |ey.

f) Aquella cuyo uso en el conercio constituya un acto de
conpet enci a desl eal .”

c. Marcas i nadm si bl es por derechos de terceros
CIl TA DE: Ley de Marcas y otros signos distintivos, n°
7978 de 22 de dicienbre de 1999. Articulo 8

Ni ngan signo podra ser registrado conmo marca cuando ello
afecte al gun derecho de terceros, en |os siguientes casos,
entre otros:

a) Si el signo es idéntico o simlar a wuna nmarca
registrada o en tramte de registro por parte de un tercero
desde una fecha anterior y distingue | os m snos productos o
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servicios u otros relaci onados con estos, que puedan causar
confusi 6n al publico consum dor.

b) Si el uso del signo es suscriptible de causar
confusi6on, por ser idéntico o simlar a wuna narca
registrada o en tramte de registro por parte de un tercero
desde una fecha anterior y distingue | os m snos productos o
servicios o0 productos o servicios diferentes, per o
suscepti bl es de ser asociados con |os distinguidos por |a
marca anterior.

c) Si el uso del signo es susceptible de confundir, por
resultar idéntico o simlar a una marca usada por un
tercero con nejor derecho de obtener su registro para |os
m snos productos o servicios o0 productos o servicios
di ferentes, pero susceptibles de ser asociados con |os que
di stingue |la marca en uso.

d Si el wuso del signo es susceptible de causar
confusi 6n, por ser idéntico o simlar a un nonbre conerci al
o enblema usado en el pais por un tercero desde una fecha
anterior.

e) Si el signo constituye una reproducci6n, imtaciodn,
traducci 6n o transcripcion, total o parcial, de un signo
distintivo notorianente conocido en cualquier Estado
contratante del Convenio de Paris por el sector pertinente
del publico, en los circulos enpresariales pertinentes o en
el conercio internacional, y que pertenezca a un tercero,
cual esquiera que sean |os productos o servicios a |os
cuales tal signo se aplique, <cuando su wuso resulte
susceptible de confundir o conlleve un riesgo de asoci aci 6n
con ese tercero 0 un aprovechamento injusto de Ila
not ori edad del signo.

f) Si el wuso del signo afecta el derecho de Ila
personalidad de un tercero, en especial tratandose del
nonbr e, la firma, el titulo, el hi pocoristico, el
seudéninmo, la inmagen o el retrato de una persona distinta
del solicitante del registro, salvo si se acredita e
consentimento de esa persona o si ha fallecido, en cuyo
caso se requerira el de quienes hayan sido declarados
judicialmente sus herederos. Si el consentimento se ha
dado en el extranjero, debe ser legalizado y autenticado
por el respectivo consul costarricense.

g) Si el uso del signo afecta el derecho al nonbre, la
i mgen o el prestigio de una colectividad |ocal, regional o
naci onal, salvo si se acredita el consentimento expreso de
| a autoridad conpetente de esa col ecti vi dad.

h) Si el uso del signo es susceptible de confundirse con
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el de una denom naci 6n de origen protegida.

i) Si el signo constituye una reproducci6n o imtaciédn,
total o parcial, de una narca de certificaci 6n protegida.

j) Si el uso del signo es susceptible de infringir un
derecho de autor o un derecho de propiedad industrial de un
tercero

k) Si el registro del signo se solicitd para perpetrar o
consolidar un acto de conpetencia desl eal.

AVl SO LEGAL

El Centro de Informaci én Juridica en Linea es un centro de
caracter académco con fines didacticos, dentro del marco
normativo de |os usos honrados realiza citas de obras
juridicas de acuerdo con el articulo 70 de |la Ley de Derechos
de Autor y Conexos nunero 6683, reproduce |librenente |as
consti tuci ones, | eyes, decr et os, acuer dos muni ci pal es,
reglamentos y demas actos publicos de conform dad con el
articulo 75 de la Ley de Derechos de Autor y Conexos numnero
6683. El abora conpendios de obras literarias o de articul os
de revistas cientificas o técnicos con fines didacticos
dentro de los limtes estipulados en el articulo 58 de la Ley
de Procedi m entos de Observancia de | os Derechos de Propiedad
I ntel ectual ndamero 8039.
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